
 

 پيشگفتار    

وکار کوچک هستيد، که کالايي توليد اگر صاحب يک شرکت يا کسب

دهد، بايد با مفاهيمي که کند يا خدماتي را به مشتريان ارائه ميمي

وکار مهم و تاثيرگذارند، آشنا شويد؛ مفاهيمي امروز در دنياي کسب

 ريزي استراتژيک و همينطور برند. انداز، برنامهمانند چشم

شايسته است به عنوان يک کارآفرين، که پس از تلاش زياد و غلبه بر 

اندازي کند، به وکار کوچکي براي خود راهموانع متعدد، توانسته کسب

خود بباليد. اما به خاطر داشته باشيد در دنيايي که هر روز فناوري 

وکار و نحوه هاي کسبرسد و سبک زندگي، شيوهاي از راه ميتازه

کند، بدون تسلط بر مفاهيم جديد و ميان مردم را دگرگون ميارتباط 
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استفاده درست از آنها، ممکن است در مقابل سيل تغييرات و هجوم رقبا 

هاي گذشته خود افتخار دير يا زود دچار مشکل شويد. شايد به موفقيت

آميز لزوماً به آينده کنيد، اما واقعيت اين است که گذشته موفقيت

شود و ممکن است زماني اين حقيقت را دريابيد منجر نميآميز موفقيت

 که کار از کار گذشته باشد.

 1"اندازمعجزه چشم "هاي مجموعه مدرسه تعالي به نام در يکي از کتاب

انداز شما را با مفهوم چشم 2"اندازاز رويا تا چشم"و همينطور کتاب 

شده در نات توصيهشخصي آشنا کرديم. اميدواريم با مطالعه و انجام تمري

ريزي براي تحقق انداز شخصي خود را کشف؛ و برنامهها چشمآن کتاب

گوييم. گام آن را شروع کرده باشيد. اگر چنين است به شما تبريک مي

ايد و حالا نوبت گام مهم بعدي است. زمان آن بزرگ و مهمي برداشته

 است که برند شخصي خود را بسازيد.

 برند چيست؟

برند يک نام، اصطلاح، نشانه، " 3ريف اتحاديه بازاريابي آمريکابر طبق تع

علامت يا ترکيبي از اينها، به منظور معرفي کالا يا خدمات يک فروشنده 

يا گروهي از فروشندگان و به منظور متمايز ساختن آنها از کالا يا 

                                                            
اندداز انداز: راهنماي گام به گام کشف چشممعجزه چشم "رضيه فخرايي، فر، م. عقيل ملکي1 

 1331پژوه، ؛ نشر آينده"شخصي
اندداز چشدم انداز: راهنماي گام به گام تددوي  و اردراياز رويا تا چشم ". مرضيه فخرايي 2 

 1333پژوه، نشر آينده "فردي
3. American Marketing Association )AMA( 
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به اين معنا هر گاه يک نام، لوگو، يا نشانه جديدي  "خدمات رقباست

  "صول جديدي خلق شود، يک برند خلق شده استبراي مح

اي است که شدهطبق اين تعاريف، برند شما، علامت يا نشانه تجاري ثبت

از برند است.  ابتداييشماست. اما اين يک تعريف  وکارکسبدهنده نشان

وکار و ثبت اين نام در اداره برندسازي با گذاشتن يک نام بر روي کسب

 يابد. اين تنها گام نخست برندسازي است. يها پايان نمثبت شرکت

وکار درستي ساخته شده باشد، کسببه اعتقاد صاحبنظران، برند اگر به

دهنده تفاوت نشان واقعيسازد. برند شما را از ساير رقباي آن متمايز مي

در بازار رقابتي از کالاها و خدمات  شماشرکت يا کالاها و محصولات 

 است.شم ساير رقباي

واقع از آموختيم آنچه هر فرد را به "اندازمعجزه چشم"در کتاب  ما

انداز شخصي اوست. در آنجا نشان داديم که کند چشمديگران متمايز مي

انداز او فرد است و بنابراين چشمهر انساني در اين دنيا يگانه و منحصربه

ر وکانقطه تمايز هر کسب به عنوان هم فرد است. پس برندهم منحصربه

 داشته باشد.انداز پيوندي عميق با چشم بايدوکارها، از ساير کسب

 بر اساسشما  وکارکسب برندتر، در يک نگاه عميقبه اين معنا و  

وکار شما را با دقت و و ماموريت کسب شودشما تعريف مي اندازچشم

و دقيقا به همين دليل است که قبل از هر  .کندروشني تعريف ميبه

ها و در ديد اي برندسازي، بايد ابتدا بيانيه ماموريت، ارزشتلاشي بر

انداز خود را کشف و تدوين کنيد.  ساختن برند بدون کشف تر چشمکلي

ثبات هاي متزلزل و بيبنايي بر پايه انداز، درست مانند ساختنچشم

 است که هر آن ممکن است فرو ريزد.
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 درباره کتاب
استت کته   1"برندسازي شخصي"اين کتاب ترجمه بخش نخست کتاب 

ستازي شتده استت. در جريتان ايتن پس از ترجمه، ويراستتاري و بومي

هتايي از کتتاب از جملته برختي از بختش دلايل فرهنگي،ويراستاري به 

زبان حتذف شتده هاي نامتعارف و ناآشنا براي خواننتدگان فارستيمثال

اي رساندن محتوا و پيتام اصتلي نويستندگان است. البته نهايت تلاش بر

 کتاب صورت گرفته است.

اين کتاب يک راهنماي گام به گام براي ورود به عرصه برندسازي استت 

 کند. نيازها و مشکلات راه آشنا ميکه مخاطبان را قدم به قدم با پيش

دستتته از کارآفرينتتان و صتتاحبان مخاطبتتان اصتتلي ايتتن کتتتاب آن

هستند که هنوز جايگاه شايسته خود را در بتازار  وکارهاي کوچککسب

تر هنوز برند خود را آنگونه که بايتد توستعه پيدا نکرده و به معناي دقيق

هتاي توانتد موفقيتتاند. برندسازي به شتيوه درستت و علمتي متينداده

 به ارمغان آورد. افرادبيشتري را براي اين 

هتتا و يژگتتيفصتتل نخستتت کتتتاب بتته تعريتتف درستتت مفهتتوم برنتتد و و

ضتمن  توانيتدکارکردهاي آن اختصاص دارد. با مطالعه ايتن فصتل، متي

آمادگي خود را براي برندسازي بسنجيد و ببينيد آيتا  درک مفهوم برند،

  خواهيد يک برند معتبر باشيد يا نه.مي واقعا ً

دهتد. بتا مطالعته فصل دوم مسير درست برندسازي را به شما نشان مي

با مشکلات اين راه آشتنا شتويد. شتروع راه و اولتين  توانيداين فصل مي

ساز استت و زمينته را بتراي رشتد و ها و اقدامات بسيار سرنوشتتصميم

                                                            
1 .Brands Call you. 
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آورد. طرح مشکلات موفقيت يا برعکس شکست شما در آينده فراهم مي

کتار را شده در اين کتتاب کارآفرينتان تتازههاي ارائهبرندسازي و توصيه

شتده بردارنتد و در آغتاز راه هتا را حستابقدم کند تا نخستينياري مي

 . ناپذير نشوندمرتکب اشتباهات جبران

هتاي پردازد و انواع روشفصل سوم با جزئيات بيشتري به برندسازي مي

کنتد. در هاي عمومي و اختصاصتي معرفتي ميبرندسازي را اعم از روش

بتا  اند.اين فصل بيش از بيست شيوه برندسازي بته دقتت تعريتف شتده

توانيد يتک يتا چنتد روش ها ميمطالعه اين فصل و آشنايي با اين روش

 . و به اجرا درآوريد وکار خود را انتخاب کردهمناسب براي کسب

اين کتاب يک راهنما و مرجع اوليه براي مشتاقان برندسازي استت؛ امتا 

کنيم تنها يک مرجع اوليه که سعي دارد بسياري از مستائل را تأکيد مي

بان ساده تشريح کند و کارآفرينان پر اميتد و اشتتيار را بته انتدکي به ز

تأمل و تفکر وا دارد. توصيه ما اين است که پس از مطالعه اين کتتاب و 

 گيري و اقدام، با افراد صاحبنظر و باتجربه مشورت کنيد. قبل از تصميم

استت کته  کارآفرينانيماند آرزوي موفقيت براي همه در نهايت آنچه مي

اند و با توکل به خداوند خود را براي گام نهادن در اين مسير، آماده کرده

ال ختود ايده بازار هدفو  ساختهبرند شخصي خود را متعال قصد دارند 

 بيابند و به اين ترتيب ماموريت خود را به شايستگي به انجام برسانند. را

 
 مرضيه فخرايي 

 پژوهنشر آينده
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